Microsoft Ads

Um dein Bing Werbekonto mit Shoplytics zu verknUpfen, logge dich bitte in Shoplytics und auf

Microsoft Ads ein.

Schritt 1: Tracking-ID in Shoplytics eintragen

Klicke in der Navigation von Microsoft Ads auf "Conversions" --> "UET-Tag" --> "create"
Gib dem Pixel einen beliebigen Namen und trage in der Beschreibung "Shoplytics" ein,
damit du es spater zuordnen kannst.

Auf der nachsten Seite, wahle "use Conversions API"

Kopiere den angezeigten Token und trage ihn in auf app.shoplytics.de ein unter "Andere
Pixel" --> "Microsoft Conversion-APl Token"

Wechsle wieder zu Microsoft Ads und suche in der Adresszeile nach dem Parameter
"cid=". Kopiere die Zahl, die auf das "=" folgt und trage sie in Shoplytics ein unter
"Microsoft Werbekonto-ID" (Wichtig: Es geht nicht um die Werbekonto-ID die du in der
Oberflache siehst, sondern um die CID aus der Adresszeile)

Wechlse wieder zu Microsoft Ads und gehe auf "Conversions --> UET-Tag --> All tags" und
kopiere aus der Tabelle die Tag-ID des gerade erstellten Tags. Trage diese ID in Shoplytics
ein unter "Microsoft UET-Tag-ID"

Schritt 2: Conversion-Ziel fur Kaufe anlegen

W

Klicke in der Navigation von Microsoft Ads auf "Conversions" --> "Conversion goals"
Klicke oben rechts auf "+ new conversion goal" und wahle "track online conversions"
Gib im ersten Schritt deine Domain an.

Klicke jetzt auf "add a conversion goal"
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Add a conversion goal

Create a goal to track the actions you care about.

- Add goal

5. Setze alle Einstellungen wie im folgenden screenshot:


https://docs.shoplytics.de/uploads/images/gallery/2026-08/hi3pqsPOWeuk3GMR-image.png

Choose goal category

Purchase Change catego

Crder completion or booking confirmation, which typically includes a payment.

Set up your goal

MName your conversion goal *

Purchase (shoplytics)

Select the type of action you would like to track for this goal

() Webpage visit

Track a visit to a webpage as a conversion (e.g., visit to a purchase confirmation page).

® Custom event

Track a specific action (e.g., click on a "Buy now” button as a conversion).

() Product purchases

Track product purchases (for retailers using shopping or feed-based campaigns). Learn more

Measure the value associated with this goal *
() Each conversion has the same value

{® Value may vary by conversion
Fallback value Currency

1 Euro (EUR)

() This goal has no value

Tracking preference *

Learn more

{® Manual tracking

Add the custom event code yourself or share setup instructions with your developer.

Set custom event parameters *

Capture extra details about the conversion, like the label, action, or category.

Action Equals to purchase G]

-+ Add another parameter -

Enhanced conversion tracking

Improve tracking accuracy by providing first-party customer data, such as email and phone number. Learn more

6. Klicke fur alle folgenden Schritte auf "continue". Die Konfiguration ist abgeschlossen und
du kannst alle anderen Schritte ignorieren (einfach immer auf "continue" klicken, bis das
Conversion-Ziel gespeichert wurde.)


https://docs.shoplytics.de/uploads/images/gallery/2026-08/AIj6NgwkCvIjl6dh-image.png

Schritt 3 (optional): Retargeting Zielgruppen anlegen

Shoplytics sendet bereits alle notwendigen Daten. Jetzt musst du in Bing-Ads noch daftr
sorgen, dass die gesendeten Daten auch zum Retargeting genutzt werden kénnen.

Dazu erstellst du "Audience" Listen in Bing-Ads.

Im folgenden zeige ich dir das Setup am Beispiel von "view_item" (Produktseitenaufruf).

Du wiederholst die exakt selbe Vorgehensweise dann fur alle relevanten Ecom Events:

view_item (Produktseitenaufruf)

add_to_cart (In den Warenkorb gelegt)
begin_checkout (Zahlvorgang starten/Zur Kasse)
purchase (Kauf)

Anleitung

1. Klicke auf "Tools" und dann auf "Audiences"

2. Gib den Namen ein: z.B: "Shoplytics view_item (Produktseite aufgerufen)" Wahle
"Remarketing List" als Option:

3. Wahle den "UET" Tag vom Dropdown Menu (Falls du mehrere hast, muss es der sein, der
mit Shoplytics verbunden ist.)

4. Und bei "wen willst du zur Liste hinzufigen" wahlst du "Custom Events"

5. Im Eingabeformular nimmst du diese Einstellungen vor:

Whom to add to your audience ()

Custom evenlts

Category equals Ecom-Funnel
Action | equals ’ view_item_retarget
Label | equals shoplytics

Value | equal to

(Die "Action" wirst du fUr jeden einzelnen Event anpassen - entsprechend dem Event den
du gerade einrichtest). "Category" und "Label" bleiben exakt gleich.

7. Den darunter dargestellten Code kannst du ignorieren (brauchst du nicht zu
kopieren oder zu Mailen -> Shoplytics hat das bereits alles fur dich erledigt).

8. Du kannst noch die "Dauer" verandern, wie lange die einzelnen Besucher (nach deren
Aktion im Shop) in der Liste verbleiben. DarUber legst du fest: a) wie lange du mit den
Besuchern (nach deren Aktion im Shop) Uber deine Retargeting-Kampagnen Kontakt
aufnehmen kannst. b) wie "aktuell" die Aktion flr den Besucher ist - und wie relevant
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demnach deine Anzeigen flur den Besucher sein werden. Hier musst du eine goldene Mitte
finden zwischen: a) "Ich will so lange ich kann in Zukunft mit dem Besucher Kontakt
halten" und b) "der Besucher hat 6 Monate nachdem er ein Produkt gesehen hat sicher
weniger Interesse an deinen Anzeigen als wenn der vor 3 Tagen das letzte mal in deinem
Shop ein Produkt gesehen hat"

Damit das Shoplytics-Team die Datenqualitat prufen kann...

Schalte uns bitte den Zugriff auf das Werbekonto frei.

Gehe dazu auf https://ads.microsoft.com/cc/Users und lade "technik@shoplytics.de" ein.

Revision #7
Created 2026-04-20 14:07:25 UTC by Marco
Updated 2026-08-24 07:35:39 UTC by Marco


https://ads.microsoft.com/cc/Users

